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Fur den Bosch Kalender 2001 »unpluggedc«
wurde ich beauftragt den Einsatz von Bosch

Akkugerdaten in eindrucksvollen, weltweiten

KALENDER Locations zu zeigen.

BOSCH 2001 Eswar schon ein Abenteuer die entsprechende
Location, und vor allem dort auch einen
Menschen zu finden, der sich als Model bereit
erklart - vom ginstigen Licht ganz zu schweigen.

Jungfrauenjoch, Schweiz.




Alpstein, Schweiz.
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Great Belt Bridge, Danemark.

8/9 BOSCH 2001




. Wochenlang war ich fir diesen Traumjob in Amerika und in Europa unterwegs, um die Locations und Models fir den
INTERNET-TAGEBUCH | www.obertreis.de/unplugged

Kalender zu finden. Damit ich die Ideen und Motive méglichst schnell vor Ort mit den Auftraggebern abstimmen konnte,
fihrte ich in dieser Zeit ein Internet-Tagebuch »www.obertreis.de/unplugged-.
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San Francisco, USA.

BOSCH 2001 12]13




Mount Edgcumbe, GroBbritannien.

14/15 BOSCH 2001




Mojave

BOSCH 2001




Slik Rock Trail Moab, USA.
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Petaluma, USA.

BOSCH 2001 2021




Mono Llake, USA.

22|23 BOSCH 2001




Monument Valley, USA.
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Dischingen, Deutschland. BOSCH 2001 26




KALENDER Agentur: BILEK & CO
BOSCH 2001 CD: Markus Kramer

Bosch:  Petra lizinger, Rolf Prinz
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Die Firma Scholpp kannte ich zuvor nur von den
groBen, roten Autos mit den Riesenkrénen.
Und so war ich von der Komplexitat sberrascht,

mit der der moderne Systemdienstleister Scholpp
in 12 unterschiedlichen Leistungsbereichen tatig ist.
Fur eine Imagebroschire, 12 Geschaftsbereichs-
broschiiren und eine CDRom konnte ich mehrere
Wochen das »System Scholpp« entdecken und

verstehen \ernen.

REPORTAGE
SCHOLPP
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40141 SCHOLPP
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REPORTAGE SCHOLPP Red stuff.







REPORTAGE Agentur:  leonhardt & Kern
SCHOLPP ,p. Stefan Schmid

Scholpp: Oliver Streich




STERN Fur den »Stern« konnte ich das Thema »Globalisierung« anhand einer Portrétserie von
GLOBALISIERUNG unterschiedlichsten Menschen in unterschiedlichen Firmen in Deutschland illustrieren.

Die Verzerrung der Panorama-Kamera setzte ich ganz bewuft ein, um das Weltum-
spannende zu zeigen. Fur mich ist solch eine Reportage auch eine kostbare Eintritts-

karte in Bereiche, die mir auBerhalb meines Berufes sonst verschlossen blieben.
Hier z.B. der Generalsekretar des Weltbetriebsrats von VW in Wolfsburg.
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Geschaftsfihrer von Adobe Systems, Homburg mit dem indischen Entwicklungschef von Adobe, San Jose.

STERN GLOBALISIERUNG 60|61



Firma Vallourec & Mannesmann Tubes in Muhlheim mit einem Energieanlagentechniker, der durch eine Fusion arbeitslos wurde.

STERN GLOBALISIERUNG 6263




Klaus Felser, Director IT-Management von Daimler-Chrysler auf dem Weg zur Arbeit.

STERN GLOBALISIERUNG 06465




Xcellsis arbeitet an einem alternativen Antriebs-
konzept fur mobile Anwendungen der Zukunft.
REPORTAGE Zur Aquise neuer Mitarbeiter sollte ich eine
XCELLSIS Reportage iber die Daimler-Chrysler-Tochter
fotografieren, die ihre Anwendung in Broschiren
und einem Image-Film fand.
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REPORTAC Agentur: Dreifeld
XCELLSIS AD: Friedhelm Schmidt

Xcellsis: Alexandra Huss
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Thema »Verantwortung
fir die Xcellsis-lmage

XCELLSIS




IMAGE-KAMPAGNE
DEUTSCHES
ROTES KREUZ

Fur die Image-Kampagne des Deutschen
Roten Kreuzes mit dem Titel »Abenteuer
Menschlichkeit« durfte ich mich am

Seil eines Hubschraubers in eine steile
Felswand absetzen lassen. Als ich
wieder heil den bayrischen Erdboden
unter meinen FiBen haite, fuhlte ich

mich wie ein »Uberlebenderc.

Agentur: FGK
CD: Karsten Lenger







Die Zeitschrift »National Geograph
Amerika eine Institution mit einer millionenfachen
PHIC infernationalen Les haft. Und war es fir
GLOBEN mich vollkommen iberraschend diese kleine,

feine schwabische Firma zu besuchen, die fir

die National Geographic Society Globen baut.
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GESCHAFTSBERICHT
LANDESKREDITBANK
BADEN-WURTTEMBERG

Die L-Bank unterstitzt junge und innovative Unter-
nehmen mit einem hochdotierten Existenzgrinder-

Forderpreis. Fur den Geschaftsbericht sollten die

acht pramierten Preistréiger in einer schwarz-

weifen Reportage-Fotografie prasentiert werden.

90(91 L-BANK realTech AG, Walldorf.




energy Werbung, Stuttgart.




HMReinraum-Technik, Donaueschingen.

94195 L-BANK



as electronics,
Neckartailfingen.

96|97 L-BANK




FUZZY! Informatik, Ludwigsburg. |8







Harald Vogelgesang, Wiernsheim.

L-BANK 102|103
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104 ‘105 L-BANK



SHOOTING BACKSTAGE

Agentur: Leonhardt & Kern
AD: Heidi Raff
L-Bank:  Claudia Nikalaus

L-BANK 106|107



IMAGEBROSCHURE
FOTO-ANIMATION
HAGER

Ich kannte das Unternehmen schon gut von meiner
ersten Imageb hire sechs Jahre zuvor, und es war

dennoch spannend die V. ngen und neuen

Qualitaten der gewachsenen Hager Gruppe ver
zufinden und in einer neuen Bild

31109 HAGER



















HAGER WORKERS

Agentur: Stankowski + Duschek
AD: Stefan Lorenz

Hager:  Evi Hager, Jirgen Weber

HAGER 120121



REPORTAGE
DINKEL-
ACKER

DINKELACKER 122

Eigentlich hatte ich gar keine Zeit, aber als ich
horte, es sei ein never Ballon fir die Firma
Dinkelacker zu fotografieren, sagte ich spontan zu.
Und es hat sich gelohnt. Schon allein die 1000 km
Locationsuche durch das schéne, schwabische
Landle fahren zu dirfen und meine vertraute
Umgebung neu zu entdecken, war ein Erlebnis.

Ganz zu schweigen von dem Abenteuer, mit einem

Ballon zu fahren. Es entstanden Aufnahmen fir
Broschuren und einen Internet- bzw. Messe-Film.




1241125 DINKELACKER
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DINKELACKER 128




DINKELACKER 130131



DINKELACKER




DINKELACKER 134135






DINKELACKER 138/139

REPORTAGE
DINKELACKER

Agentur:
Leonhardt & Kern

Art-Director:
Eberhard Rapp

Dinkelacker:
Eva Reisch



SHOOTING
BACKSTAGE

DINKELACKER 14014




STERN
AMG

Eigentlich sollte es nur eine
Foto-Produktion iber ein
»Multimedia-Auto den
gedruckten »Stern« sein

Meine Idee war as Thema
im Stil eines Quick-TimeVR's

zu fotografieren, und die
méglichen interaktiven Links
auf dem Papier mit Strichen

umzusetzen. Schade

W Whibiin s Bai i P

STERN AMG
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GEO
MOLUKKEN

Einen Monat lang war ich mit dem GEO-Reporter
Rolf Bokemeier unterwegs, um eine Reportage Uber
die Kopfiager der indonesischen Molukkeninsel
Seram zu erarbeiten. In Ambon wollten wir unsere
Expedition auf die Nachbarinsel vorbereiten.
Unruhen mit tber 100 Toten machten dies eine Woche

lang unméglich, bis wir das Chaos mit einem illegal

gecharterten Speedboot verlassen konnten. Auf Seram
fanden wir eine faszinierende, fast friedliche Welt.

41145 MOLUKKEN




MOLUKKEN NAULUS

MOLUKKEN 146147
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MOLUKKEN 152[153




MOLUKKEN HAOULUS
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MOLUKKEN
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MOLUKKEN SAWAI

MOLUKKEN 160|161



















MOLUKKEN UNRUHEN IN AMBON




MOLUKKEN 1741175

MOLUKKEN EXPEDITIONS-TEAM




IMAGE-BROSCHURE
IMAGE-FILM

GETRAG

176|177 GETRAG

Fast alle fahren sie, aber nur wenige
kennen die Firma, die Spitzengetriebe
baut: Die Firma Getrag.

Damit sich dies andert, fotografierte
und filmte ich das Unternehmen an
sieben Standorten in Europa fir eine
Image-Broschure und einen Image-Film.
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GETRAG 1861187
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1941195 GETRAG






198|199 GETRAG




REPORTAGE Agentur: BILEK & CO
GETRAG CD: Markus Kramer

Getrag: Bettina Epple

GETRAG 20020




KALENDER
BOSCH 2002

Das Thema fur den Bosch Kalender 2002 lautete
4 »>GLOBAL PROFESSIONALS« - der weltweite
/ E professionelle Einsatz von Bosch-Werkzeugen auf
maglichst eindrucksvollen Baustellen. Das Projekt
begleitete mich mit allen Vorbereitungen acht Monate
und fohrte mich durch Europa, Asien und die USA.
- Es war beeindruckend, welch guten Ruf und welch
groBen Bekanntheitsgrad dieser schwabische Welt-
konzern besitzt. Zur Abstimmung mit dem Kunden und
3 § der Agentur fishrte ich wieder ein Internet-Tagebuch.

'l F -\l Meyer Werft in Papenburg, Deutschland.
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BOSCH 2002
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angkok, Thailand
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BOSCH 2002




5 . Auch dieses Jahr fuhrte ich wieder ein Internet-Tagebuch, um den Kontakt mit dem Kunden und der Agentur zu halten. Mitunter war
. LB

INTERNET.-TAGERBUCH 2 i es sehr schwierig, die Daten dorthin zu bringen, wo sie sollten - wie z.B. kurz vor meiner Abreise aus Thailand, als ich auf dem
Weg von der Kiiste nach Bangkog meine digitalen Bilder im Taxi bearbeitete und die neuen Inhalte programmierte, damit ich sie

www.obertreis.de / bosch2002 noch vor meinem Abflug nach Indien (dort gibt es weder einen AOL-, noch einen Compuserve-Zugang) ins Internet stellen konnte.

SchluBendlich fand ich nachts um zwei Uhr eine Bar, die mir den Datentranfer erméglichte. Das Thai-Bier hatte ich mir dort verdient...
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Eurocopter in Donauwdrth,

Deutschland.




BOSCH 2002 2241225
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Agentur: BILEK & CO

KALENDER CD: Markus Kramer
BOSCH 2002

Bosch:  Petra lizinger,
Rolf Prinz

»Padre Pio« in St. Giovanni Rotondo, Italien.




DOMINIK OBERTREIS FOTOREPORTER

TALESWEG 13 71566 ALTHUTTE
TELEFON 07183.428070 | FAX 07183.428071 | MOBIL 0173.3207051
DOMINIK@OBERTREIS.DE = WWW.OBERTREIS.DE




ABSENDER

AGENTUR

POSITION

STRASSE

PLZ/ORT

TELEFON

BITTE SCHICKEN SIE MIR IHRE

___1.CDROM »AUGENBLICK MAL« DOMINIK OBERTREIS
__2.CDROM »NOTEBOOK« FOTOREPORTER

__ 1.BOOKLET »AUGENBLICK MAL« TALESWEG 13

__2.BOOKLET (GRAU/ORANGE) .
71566 ALTHUTTE
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