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Für den Bosch Kalender 2001 »unplugged« 
wurde ich beauftragt den Einsatz von Bosch
Akkugeräten in eindrucksvollen, weltweiten
Locations zu zeigen. 
Es war schon ein Abenteuer die entsprechende
Location, und vor allem dort auch einen
Menschen zu finden, der sich als Model bereit
erklärt – vom günstigen Licht ganz zu schweigen.

Jungfrauenjoch, Schweiz.4   5
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Alpstein, Schweiz.
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Great Belt Bridge, Dänemark.



Wochenlang war ich für diesen Traumjob in Amerika und in Europa unterwegs, um die Locations und Models für den
Kalender zu finden. Damit ich die Ideen und Motive möglichst schnell vor Ort mit den Auftraggebern abstimmen konnte,
führte ich in dieser Zeit ein Internet-Tagebuch »www.obertreis.de/unplugged«. 
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San Francisco, USA.
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Mount Edgcumbe, Großbritannien.
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Mojave Desert, USA.
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Slik Rock Trail Moab, USA.
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Petaluma, USA.



B O S C H  2 0 0 122  23

Mono Lake, USA.
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Monument Valley, USA.
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Sölden, Österreich.

K A L E N D E R
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Agentur: BILEK & CO

CD: Markus Krämer

Bosch: Petra Itzinger, Rolf Prinz
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R E P O R T A G E

S C H O L P P

Die Firma Scholpp kannte ich zuvor nur von den
großen, roten Autos mit den Riesenkränen. 
Und so war ich von der Komplexität überrascht, 
mit der der moderne Systemdienstleister Scholpp
in 12 unterschiedlichen Leistungsbereichen tätig ist.
Für eine Imagebroschüre, 12 Geschäftsbereichs-
broschüren und eine CDRom konnte ich mehrere
Wochen das »System Scholpp« entdecken und 
verstehen lernen.
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R E P O R T A G E S C H O L P P
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Red stuff.
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R E P O R T A G E

S C H O L P P
Agentur: Leonhardt & Kern

AD: Stefan Schmid

Scholpp: Oliver Streich
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S T E R N

G L O B A L I S I E R U N G
Für den »Stern« konnte ich das Thema »Globalisierung« anhand einer Porträtserie von 
unterschiedlichsten Menschen in unterschiedlichen Firmen in Deutschland illustrieren. 
Die Verzerrung der Panorama-Kamera setzte ich ganz bewußt ein, um das Weltum-
spannende zu zeigen. Für mich ist solch eine Reportage auch eine kostbare Eintritts-
karte in Bereiche, die mir außerhalb meines Berufes sonst verschlossen blieben. 
Hier z.B. der Generalsekretär des Weltbetriebsrats von VW in Wolfsburg.



Geschäftsführer von Adobe Systems, Hamburg mit dem indischen Entwicklungschef von Adobe, San Jose.
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Firma Vallourec & Mannesmann Tubes in Mühlheim mit einem Energieanlagentechniker, der durch eine Fusion arbeitslos wurde.
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Klaus Felser, Director IT-Management von Daimler-Chrysler auf dem Weg zur Arbeit.
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R E P O R T A G E

X C E L L S I S

Xcellsis arbeitet an einem alternativen Antriebs-
konzept für mobile Anwendungen der Zukunft.  
Zur Aquise neuer Mitarbeiter sollte ich eine
Reportage über die Daimler-Chrysler-Tochter 
fotografieren, die ihre Anwendung in Broschüren 
und einem Image-Film fand.
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R E P O R T A G E

X C E L L S I S

Agentur: Dreifeld

AD: Friedhelm Schmidt

Xcellsis: Alexandra Huss
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Thema »Verantwortungsvolles Handeln« 
für die Xcellsis-Imagebroschüre.



I M A G E - K A M P A G N E

D E U T S C H E S
R O T E S  K R E U Z

Für die Image-Kampagne des Deutschen
Roten Kreuzes mit dem Titel »Abenteuer
Menschlichkeit« durfte ich mich am 
Seil eines Hubschraubers in eine steile
Felswand absetzen lassen. Als ich 
wieder heil den bayrischen Erdboden 
unter meinen Füßen hatte, fühlte ich 
mich wie ein »Überlebender«.

Agentur: FGK
CD: Karsten Lenger
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N A T I O N A L  
G E O G R A P H I C

G L O B E N

Die Zeitschrift »National Geographic« ist in
Amerika eine Institution mit einer millionenfachen
internationalen Leserschaft. Und so war es für
mich vollkommen überraschend diese kleine, 
feine schwäbische Firma zu besuchen, die für
die National Geographic Society Globen baut.





G E S C H Ä F T S B E R I C H T

L A N D E S K R E D I T B A N K  
B A D E N - W Ü R T T E M B E R G

Die L-Bank unterstützt junge und innovative Unter-
nehmen mit einem hochdotierten Existenzgründer -
Förderpreis. Für den Geschäftsbericht sollten die
acht prämierten Preisträger in einer schwarz -
weißen Reportage - Fotografie präsentiert werden.

realTech AG, Walldorf.L - B A N K90  91
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energy Werbung, Stuttgart.
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HMReinraum-Technik, Donaueschingen.
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as electronics,
Neckartailfingen.
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FUZZY! Informatik, Ludwigsburg.
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Ralf Weber Elektrotechnik, Lörrach.
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Harald Vogelgesang, Wiernsheim.
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ALUCA Fahrzeugeinrichtungen, Schwäbisch Hall.



S H O O T I N G B A C K S T A G E

Agentur: Leonhardt & Kern
AD: Heidi Raff
L-Bank: Claudia Nikalaus
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H A G E R108  109

I M A G E B R O S C H Ü R E
F O T O - A N I M A T I O N

H A G E R

Ich kannte das Unternehmen schon gut von meiner 
ersten Imagebroschüre sechs Jahre zuvor, und es war
dennoch spannend die Veränderungen und neuen
Qualitäten der gewachsenen Hager Gruppe verhaus-
zufinden und in einer neuen Bildsprache umzusetzen. 
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H A G E R W O R K E R S

Agentur: Stankowski + Duschek
AD: Stefan Lorenz
Hager: Evi Hager, Jürgen Weber
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R E P O R T A G E
D I N K E L -
A C K E R

Eigentlich hatte ich gar keine Zeit, aber als ich 
hörte, es sei ein neuer Ballon für die Firma
Dinkelacker zu fotografieren, sagte ich spontan zu.
Und es hat sich gelohnt. Schon allein die 1000 km
Locationsuche durch das schöne, schwäbische
Ländle fahren zu dürfen und meine vertraute
Umgebung neu zu entdecken, war ein Erlebnis.
Ganz zu schweigen von dem Abenteuer, mit einem
Ballon zu fahren. Es entstanden Aufnahmen für
Broschüren und einen Internet- bzw. Messe-Film.
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R E P O R T A G E

D I N K E L A C K E R

Agentur:
Leonhardt & Kern

Art-Director:
Eberhard Rapp

Dinkelacker:
Eva Reisch
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S H O O T I N G

B A C K S T A G E

140  141D I N K E L A C K E R



S T E R N
A M G

Eigentlich sollte es nur eine 
Foto-Produktion über ein 
»Multimedia-Auto« für den 
gedruckten »Stern« sein. 
Meine Idee war es, das Thema
im Stil eines Quick-TimeVR’s 
zu fotografieren, und die 
möglichen interaktiven Links 
auf dem Papier mit Strichen 
umzusetzen. Schade, daß
Papier noch nicht interaktiv ist.
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G E O

M O L U K K E N

Einen Monat lang war ich mit dem GEO-Reporter 
Rolf Bökemeier unterwegs, um eine Reportage über
die Kopfjäger der indonesischen Molukkeninsel
Seram zu erarbeiten. In Ambon wollten wir unsere
Expedition auf die Nachbarinsel vorbereiten. 
Unruhen mit über100 Toten machten dies eine Woche
lang unmöglich, bis wir das Chaos mit einem illegal
gecharterten Speedboot verlassen konnten. Auf Seram
fanden wir eine faszinierende, fast friedliche Welt.
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M O L U K K E N  N A U L U S
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M O L U K K E N  S A W A I
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M O L U K K E N  U N R U H E N  I N  A M B O N
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I M A G E - B R O S C H Ü R E
I M A G E - F I L M

G E T R A G

Fast alle fahren sie, aber nur wenige
kennen die Firma, die Spitzengetriebe
baut: Die Firma Getrag. 
Damit sich dies ändert, fotografierte
und filmte ich das Unternehmen an 
sieben Standorten in Europa für eine
Image-Broschüre und einen Image-Film.
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R E P O R T A G E

G E T R A G
Agentur: BILEK & CO

CD: Markus Krämer

Getrag: Bettina Epple
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K A L E N D E R

B O S C H  2 0 0 2

Das Thema für den Bosch Kalender 2002 lautete
»G LO B A L  P R O F E S S I O N A L S « – der weltweite
professionelle Einsatz von Bosch-Werkzeugen auf
möglichst eindrucksvollen Baustellen. Das Projekt 
begleitete mich mit allen Vorbereitungen acht Monate
und führte mich durch Europa, Asien und die USA. 
Es war beeindruckend, welch guten Ruf und welch
großen Bekanntheitsgrad dieser schwäbische Welt-
konzern besitzt. Zur Abstimmung mit dem Kunden und
der Agentur führte ich wieder ein Internet-Tagebuch.

Meyer Werft in Papenburg, Deutschland.
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World Soccer Stadium in Seoul, Korea.
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Bambusgerüstbau in Hongkong.
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Lötschbergtunnel,
Schweiz.
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Eisenbahn-Instandhaltung in Agra, Indien.
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Auch dieses Jahr führte ich wieder ein Internet-Tagebuch, um den Kontakt mit dem Kunden und der Agentur zu halten. Mitunter war
es sehr schwierig, die Daten dorthin zu bringen, wo sie sollten – wie z.B. kurz vor meiner Abreise aus Thailand, als ich auf dem
Weg von der Küste nach Bangkog meine digitalen Bilder im Taxi bearbeitete und die neuen Inhalte programmierte, damit ich sie
noch vor meinem Abflug nach Indien (dort gibt es weder einen AOL-, noch einen Compuserve-Zugang) ins Internet stellen konnte.
Schlußendlich fand ich nachts um zwei Uhr eine Bar, die mir den Datentranfer ermöglichte. Das Thai-Bier hatte ich mir dort verdient…
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Holztempel in Pattaya, Thailand.

B O S C H  2 0 0 2218  219



Rolls-Royce und Bentley Produktion in Crewe, GB.
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Eurocopter in Donauwörth,
Deutschland.
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Seebühne in Bregenz, Österreich.

224  225B O S C H  2 0 0 2



Hochhaus-Restauration in Chicago, USA.
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»Padre Pio« in St. Giovanni Rotondo, Italien.

K A L E N D E R
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Agentur: BILEK & CO

CD: Markus Krämer

Bosch: Petra Itzinger, 
Rolf Prinz
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